Adomany lett
az Uj ajandek

JOTEKONYSAG Nemes cél
ezer- meg ezerféle van, ta-
mogatdé azonban sosincs
elég. Erre gondolhatnak
azok a cégek, amelyek ka-
racsony kozeledtével ahe-
lyett, hogy egy ujabb pa-
lack bort, mécsestartot
vagy mappat kiildenének
partnereiknek, inkibb fel-
ajanljdk az ajaindékokra el-
kiilonitett 6sszeget valami-
lyen arra igazdin érdemes
célra.

A METROPOL 1dén masod-
szor dontott ugy, hogy ezt
a példat kévetve adomanyt
és nem ajandeékot ad kara-
csonykor. Mi a Hulladék
Munkaszévetséget vdlasz-
tottuk ki: mivel az ujsig el-
készitése és a szerkesztosé-
gl munka is jelentds papir-
felhasznadldssal jar, gondol-
nunk kell arra is, mi torté-
nik a rengeteg hulladék-
kal, amely nap mint nap a

lap elkeszitése kapcsan
képzodik.

Nem ritka, hogy hoz-
zank hasonléan egy adott
cég tevékenységéhez kap-
csolodoan valaszt kedvez-
menyezettet. A Pannon az
idel évben a 25 millio fo-
rintot kitevé adomanyit a
Halldssértiltek Rehabilita-
ciojaeért Kiizdok Egyesiilete
(HARKE) szamara ajanlotta
fel — a kommunikdicios cég
a jobb kommunikicioért
tesz igy.

De a gyermekekre is so-
kan gondolnak, szerencse-
re: az LG 505-gyermekfal-
vaknak, valamint a foti
Gyermekvirosnak ajindé-
koz szorakoztato-, illetve
haztartasi elektronikai ter-
mékeket, az MKB Bank a
Nemzetkozi Gyermekmen-
to Szolgalatra gondolt, a
Philips pedig a Gézengnz
Alapitvanyt ajandékozta
meg. METROPOL



